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Kontext tématu

— Problematika spotiebitelského chovani a rozhodovacich procesu

— Rozhodovani jednotlivcu je ovlivnéno demografickymi charakteristikami a socioekonomickym prostredim
— Kazdé rozhodnuti sebou nese rtizné environmentdlni a socioekonomické dusledky

— Casoprostorové chovani jedinct jako predmét studia geografie (cestovniho ruchu)

MODUL v ramci vyzkumného zaméru

»Geografické aspekty vysokorychlostni Zeleznicni dopravy”: " I;LAKEM?
ute
— VYSOKORYCHLOSTNI ZELEZNICE a CESTOVNi RUCH hory? 2 L
— Mdze existence VRT ovlivnit spotrebni vzorce turist(? mzt;g/emk
— Mdze existence VRT ovlivnit vybér destinace cestovniho ruchu?
— Muze existence VRT posilit atraktivitu destinace? n
New mobility — high speed transport systems and transport-related human behaviour Igl g
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Vyzkumné otazky

— Jak velky je objem poptavky po zkoumanych mestech?

— Standardné publikovana data poskytuji pouze parcialni informace o objemu poptavky
— Na zaklade znalosti struktury poptavky odhadnout celkovy objem relevantni pro reseny

prostor

— Jaké jsou motivy cest a jak ovliviuji mobilitni chovani?
— Problematika spotfebitelského chovani a rozhodovacich procesu

Soucasné chovani u€astnikd cestovniho ruchu
Rozhodovaci proces a vyznam dopravy ve vybéru destinace

Vliv VRT na rozhodovaci proces
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Zdroje dat

_ Setfeni mobilitniho chovani domécich a zahraniénich navstévnika (Augur

Consulting s.r.o.)

— Lokality: Praha, Brno, Ostrava

— Respondenti: u€astnici cestovniho ruchu, 1800 respondentu, kvéty na lokality, pdvod (domaci a
zahraniCni) a délku pobytu (jednodenni vs. vicedenni turisti)

— Zahrani¢ni navstévnici z: Slovenska, Némecka, Rakouska, Polska, Slovinska, Madarska a
Svycarska

— Tracking domaciho a prijezdoveho cestovniho ruchu (CzechTourism)

_ Setfeni pokryva celou CR v&. zkoumanych mést

— Obdobna metodika sbéru dat, kombinace kvétniho a nahodné vybéru
— 34 tis. respondentu v roce 2019

_ Céstedny prekryv otazek
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Zkoumane charakteristiky QY

— Geografické/sociodemografické charakteristiky

— Zvoleny typ dopravniho prostredku pri cesté do destinace
— Hlavni uUcel navstévy respondentu

— Doprovod respondentu

— Faktory ovliviujici vybér dané destinace

—Fa ktory pro v{/bér dopravnl'ho prostFed KU: rychlost, cena, frekvence, bezped atd.

— Hypotetické otazky:

— Pri jaké uspore Casu by vyuzili rychlovlak?
— Zménila by se délka pobytu/frekvence navstév v destinaci v pripadé pouziti rychlovlaku
— Kolik by byli ochotni zaplatit za listek, kdyby se zkratila doba jizdy

New mobility — high speed transport systems and transport-related human behaviour
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Kvantifikace a struktura poptavky

Domaci trh Blizké zahrani¢i Celkem
Absolutni hodnoty % Absolutni hodnoty % | Absolutni hodnoty | %
HUZ 1779040 23% 1947 050 72% 3726 090 35%
vz 709 448 9% 239584 9% 949 031 9%
VRF 5393 600 68% 510536 19% 5904 137 56%
Celkem 7 882 088 100% 2697169 [100% 10579 258 100%
Destinace
Praha Brno Ostrava
o °
9109 985 1095 781 372 766
86 % 10 % 4 %

Geograficky puvod

Domaci trh
75 %

Typ ubytovani

HUZ

35%

23%

2%

Uz

9%

9%

9%

Zahranicéni trh
25 %

VFR

56 %

68 %

19 %

Celkem

Domaci

Blizké

zahranici
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Hlavni zdrojove trhy

Praha Brno

Némecko
Madarsko Madarsko 5%
1% 2% Polsko

6%

Rakousko

206 Rakousko

2%

Slovensko
8%

Slovensko
6%

n =9109 985 n= 1095478

Ostrava

Madarsko

Nemecko
Polsko

’ Rakousko
‘ Slovensko

n= 372766
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Jakeé jsou motivy cest a jak ovlivnuji
mobilitni chovani?

Chovani

Volba dopravniho modu
Délka pobytu
Aktivity

Motivace Bk >

1

Opakované navstévy

Destinace
Praha Brno Ostrava
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Motivace




Dopravni prostredek

, v Pocet . Pocet . Pocet
Dopravni Pocet . Pocet . Pocet o
. . | respondentui . | respondentii . | respondenti
prostredek | respondenti respondentt respondent(
(v %) (v %) (v %)
Osobni. 261 172 43,0 % 268 33,5%
automobil
Autobus 32 5,3 % 11 2.8 % 41 5,1 %
(zajezd)
e 45 7,5 % 32 8,0 % 47 5,9 %
(linkovy)
Viak 242 40,3 % 180 45,0 % 396 49,5 %
Letadlo 1 J,2 7% J,U 46 ,8 70
Motocykl 2 0,3% 0,8 % 0 0,0 %
Kolo 17 2,8 % 0,5 % 0 0,0 %
neuvedeno 0 0,0 % 0 0,0 % 0,3 %
Celkem 600 100,0 % 400 100,0 % 800 100,0 %
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Motivace vs. dopravni mod

L Rodina, . ,
Poznava L, Sluzebni .
Praha , znami, Tranzit Celkem
ci CR vy ia cesta
pratelé

Osobni automobil 38,6%

23,8% 59,8% 43,7%

71,4% 29,5% 45,4%

I
p—

Viak 47,1%

— =i

Celkovy soucet 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Autobus (linkovy) 2,1% 7,9% 50%  24,0%  13.4% 5,9%
Autobus (zajezd) 6,4%  10,2% 1,3% 0,0% 1,8% 5,1% . )
P , Rodina, Slusebni Zabava,
78%  39%  56%  80% _09%  58% 0zvNT | znami, | SM=EM | Tranzit | volny
Osobni automobil 324%  339%  30,0%  32,0% ( 42,9% ) 33,6% pratelé cas
I < i % s8a%  360% > 4w 496% PETR) 132% ( 180%)  00%  125%  69%  7.8%
Celkovy souéet 100,0%  100.0% — T000%  1000%  100,0%  100,0% [y RuSupupemmm 7% 0.0% 0.0% € 10.8% 5.4%
Letadlo 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,2%
Osobni automobil @3% 50,0%)  358%  37.5% 44,8%
Poznava | Rodina. | o - cbni | Zabava, Viak 184%  313% ( 638%) 500%  21,8%  41,9%
Ostrava ci CR znami, cesta Tranzit volny Celkem
pratelé cas Celkovy soucet 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Autobus (linkovy) 7,1% 0,0% 9,8% 8,1%
Autobus (zajezd) 7.1% 4,8% 0,8% 2,8%

i
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Dopravni prostredek vs. geograficky puvod

Praha Cesko m Polsko Rakousko | Slovensko Celkvovy
soucet
(1231%)

Autobus (linkovy 0,00% 306 1,53% @ 4,02%
2,31% 3,03% 25,00% 4,58% =67 6,47%
Letadlo 0,77% Q. Z0% _ 4.76% 6,87% 5,56% 7,17%
Osobni automobil 40,00% 40,00% 36,900 % % 32,87%
Viak sazn  aTZh | 3095% CXETM oo |Cesko | Nemecko | Poisko | Rakousko
Celkovy souget 100,00%  100,00%  100,00%  100,00%  100,00%  100,00% [JYFESSFTE 5.26%  25.00% 0,00% 0,00% 6.03%
Autobus (zajezd) 4,39% 0,00% 0,00% 3,85% 5,03%
Celkovy Osobni automobil 34,21% 25,00% 50,00% 6.92% 39,20%
8o m slovensko VB 56,14% ) 50,00%  25,00% 50,00% 49,75%

Autobus (linkovy) 0.00% 0,00% 0,00% 9,74% NG 100,00%  100,00% 100,00% 100,00% 100,00%  100,00%
Autobus (zajezd) 0,44% 0,00% 0,00% 0,00% 3,08%
5,70% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 3,33%
Letadlo 0,00% 4,55% 0,00% 0,00% 0,00% 0,26%
Motocykl 0,88% 0,00% 0.00% 0,00% 0.00% 0,51%

Osobni automobil 34,65% 40,91% @ 14,29% 63,64% 41,54%
Viak 46,93% 42.86% 85,71% 22.73% 41,54%
Celkovy soucet 100,00 100,00% 100,00% 00,00% 100,00% 100,00% /
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Hlavni segmenty - Praha

Domaci trh

— Geo. puvod: hlavné velka mésta (Brno, Plzen, Ostrava,
CB, Liberec, Pardubice, Jihlava)

— Motivace: cestovni ruch (44 %), rodina a znami (32 %),
sluzebni cesty (19 %)

— Doprava: viak (45 %), osobni auto (40 %), bus (12 %)

— Skupina: rodina s détmi (1/3), s partnerem (30 %), sam
(17 %), s kolegy (10%)

— Aktivity: poznavaci CR (50 %); navstéva znamych (40
%), kulturni akce (20 %), wellness a relaxace (20 %)

— Socioekonomicky profil: vyrovnany podil VS a SS; 85
% ekonomicky aktivni (zaméstnanec a podnikatel);

mirné nadpramérné pfijmy

Némecko

Geo. puvod: Berlin, Braniborsko, Bavorsko, Sasko a
Dolni Sasko

Motivace: cestovni ruch (70 %), sluzebni cesty (16 %),
rodina a znami (12 %),

Doprava: viak (48 %), osobni auto (40 %), letadlo (10
%)

Skupina: s partnerem (46 %), rodina s détmi (23 %),
sam (15 %)

Aktivity: poznavaci CR (80 %); navstéva znamych (18
%), kulturni akce (19 %), wellness a relaxace (22 %)
Socioekonomicky profil: pfevaha stfredoskolakl 65 %;

95 % ekonomicky aktivni (zaméstnanec a podnikatel);

MUNI
ECON

v kontextu CR nadpramérné pfijmy



Hlavni segmenty - Praha

Slovensko

Geo. plivod: Bratislava, Zilina, KoSice

Motivace: cestovni ruch (50 %), sluzebni cesty (28 %),
rodina a znami (22 %),

Doprava: vlak (66 %), osobni auto (11 %), bus (11 %)
Skupina: s partnerem (39 %), rodina s détmi (28 %),
sam (17 %)

Aktivity: poznavaci CR (60 %); navstéva znamych (55
%), kulturni akce (27 %),

Socioekonomicky profil: polovina stfedoskolaku, 1/3
VS; 85 % ekonomicky aktivni (zaméstnanec a

podnikatel); mirné podpramérné prijmy

Polsko

Geo. puvod: Dolni Slezsko, Slezko, Velkopolsko,
Podkarpatsko, Opolsko, Malopolsko

Motivace: cestovni ruch (62 %), rodina a znami (32 %),
sluzebni cesty (5 %),

Doprava: vlak (30 %), osobni auto (37 %), bus —
zdjezd (25 %)

Skupina: s partnerem (45 %), rodina s détmi (34 %), s
prateli (11 %)

Aktivity: poznavaci CR (90 %); navstéva znamych (38
%), kulturni akce (10 %), wellness a relaxace (16 %)
Socioekonomicky profil: pfevaha stfredoskolakt 80 %;

90 % ekonomicky aktivni (zaméstnanec a podnikatel);

MU N
ECO

prumérné az mirné nadprameérné prijmy
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Hlavni segmenty - Brno

Zahranic¢ni

Domaci

— Geo. puvod: Praha, Ostrava, Jihlava, Plzen, Zlin

— Motivace: sluzebni cesty (45 %), rodina a znami (34
%), cestovni ruch (20 %)

— Doprava: vlak (50 %), osobni auto (37 %), bus (12 %)

— Skupina: sam (35 %), s partnerem (25 %), rodina s
détmi (15 %), s kolegy (15 %)

— Aktivity: poznavaci CR (46 %); navstéva znamych (40
%), kulturni akce (15 %), nakupy (23 %), gastronomie
(32 %)

— Socioekonomicky profil: polovina stfedoskolaku, cca
1/3 VS; 90 % ekonomicky aktivni (zaméstnanec a

podnikatel); primérné az mirné podprimérné pfijmy

Geo. pluvod: Slovensko (Bratislava, Nitra, Trencin),
Rakousko (Viden)

Motivace: rodina a znami (44 %), sluzebni cesty (32
%), cestovni ruch (22 %),

Doprava: viak (34 %), osobni auto (51 %)

Skupina: s prateli (27 %), sam (24 %), s partnerem (20
%), rodina s détmi (20 %)

Aktivity: poznavaci CR (70 %); gastronomie (53 %),
navstéva znamych (48 %), kulturni akce (32 %),
Socioekonomicky profil: mirna pfevaha stfedoskolaku
49 % nad V3 (40 %); 75 % ekonomicky aktivni

(zaméstnanec a podnikatel), vysoké zastoupeni

I
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Hlavni segmenty - Ostrava

Domaci

— Geo. puvod: Praha, Frydek-Mistek, Brno, Olomouc,
Opava

— Motivace: rodina a znami (40 %), cestovni ruch (29 %),
sluzebni cesty (22 %),

— Doprava: viak (56 %), osobni auto (34 %),

— Skupina: sam (37 %), s partnerem (20 %), rodina s
détmi (17,5 %),

— Aktivity: poznavaci CR — technické pamatky (70 %);
navstéva znamych (55 %), nakupy (45 %), kulturni
akce (20 %),

— Socioekonomicky profil: horSi vzdélanostni struktura,
ale 1/3 VS; 74 % ekonomicky aktivni (zamé&stnanec a

podnikatel); spiSe podprumérné pfijmy
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Zavery

— Chovani je determinovano charakterem destinace, kam
navstevnik miri.

— Jiné motivace a demografické charakteristiky vedou k jinym

spotrebnim volbam =— odliSné profily navstévniku
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Vliv VRT na rozhodovaci proces
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Dilci analyzy — uspora casu motivujici k VRT

35,33%
Praha—Brno 28 83%

24,83%

Pri jaké hypotetické uspore
casu by jiz vyuzili rychlovlak?

Zkraceni cesty na polovinu

38,75%

18,75%
0,00%

10,38%
47,00%
Brno—Praha 23,75%

11,13%
0,63%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00%

m Uspora ¢ini 1/4 ¢asu dané cesty B Uspora ¢ini 1/3 asu dané cesty

B Uspora ¢ini 1/2 €asu dané cesty B Nevyu7il
19
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Dilci analyzy — vliv na destinaci CR

Zmeéna délky pobytu

e 15,33%
Praha—Brno v
T 67,15%
) 21,30%
Praha—Ostrava v
R 61,54%
. 24,61%
Brno—Praha 0
R 41,09%

r o ¥ o F) o ¥ o r o ! o ¥ o r o ! o
0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00%
Ano, uvazoval bych o jednodennich navstévach
M Ano, snizil bych pocet prenocovani

B Ano, zvysil bych poéet prenocovani

m Ne, delka pobytu by se nezménila

H neuvedeno
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Dilci analyzy — vliv na destinaci CR

Zvyseni frekvence cest do danych destinaci

70,00% R
N\
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10,00% ° .
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A ! 8
o o e
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Praha—Brno Praha—Ostrava Brno—Praha
21 mNe ™ Ano, jednodenni navsté M Ano, vicedenni pobyty  E neuvedeno
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S rostouci cenou ochota
vyuziti VRT klesa

S vysSi Usporou Casu roste
potencialni ochota vyuziti VRT

Gy

Nizsi ochota k vybéru VRT u osob
cestujicich osobnim automobilem

sVvVvV/

u skupiny respondent(l z
vekové kategorie 60+

VRT by vyuzilo vétsi procento zen
LepsSi Casova dostupnost nema vliv

na délku pobytu v destinaci

‘ Dalsi hledani souvislosti, vyuziti sofistikovanéjsich statistickych metod

I
p—

22 New mobility — high speed transport systems and transport-related human behaviour
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Nova mobilita — vysokorychlostni dopravni systémy a dopravni chovani populace

Operacni program Vyzkum, vyvoj a vzdélavani, vyzva €. 26: Dlouhodoba mezisektorova spoluprace
CZ.02.1.01/0.0/0.0/16_026/0008430

EVROPSKA UNIE |\’<%
Evropské strukturalni a investi¢ni fondy ' '

Operacni program Vyzkum, vyvoj a vzdélavani
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